














Semmerhitze

ann, war das heif3, letztes
Wochenende! Bei jedem Atemzug
schoss einem glithende Saharaluft
in die wunde Lunge. Ich lag auf dem
Bett, matt und zerknautscht wie ein
englisches Handtuch auf einer mal-
lorquinischen Hotelliege. Eine Hitze-
glocke hatte sich tiber uns gestiilpt.
Es war windstill. Die Luft stand. Die
Sonne auch. Genau iiber uns.

Es soll ja Volkerstamme geben,
denen das gefillt, die dann rituelle
Freudentinze auffithren. Aber wir
Sylter sind genetisch doch eher auf
einstellige Temperaturen geeicht.
Von 10 bis 20 Grad ist dann Sommer
und dartiber hinaus ist alles nur Qual.
Wir lieben den Winter und baden im
Januar gerne zwischen in der Sonne
glitzernden Eisschollen. Wir lachen
iiber Menschen, die Ohrenschiitzer
bei Plusgraden tragen.

Doch momentan tragen die Bade-
giste nicht mal mehr eine Badehose.
Sie liegen an den Sylter Strinden
und trauen sich nicht ins Wasser.
Denn mit der Hitze und dem Siid-

ostwind kamen die ersten Quallen
angeschaukelt. In Rudeln greifen
sie mit nesselnden Tentakeln die als
Treibanker hinterher geschleppten
Empfindlichkeiten der Kithlung su-

chenden Schwimmer an.

Brennend heifer Sandstrandsand
— Barfussliufern wird die Hornhaut
weggeschmurgelt. Die Badegiste tra-
gen sich Sonnenschutzmittel mit dem
Faktor 50 plus auf die Haut, zihcre-
mig wie Mowenkacke. Das optische
Elend pflanzt sich in den Strafien fort.
Fettleibige Menschen schleppen ihre
XXL-Kérper schnaufend in die Fufi-
gingerzonen und ergiefen sich in die
Strafencafe-Stiihle, tiberlegen kurz,
ob sie kollabieren, schmelzen oder
saufen sollen, folgen dann aber ihrem
genetischen Erbe und bestellen eine

grofSe Hopfen-Kaltschale.

Um der Hitze zu entfliehen, werden
am Abend die noch Mitte Juni ge-
nutzten Heizpilze von der Terrasse in
die Garage geschleppt und der Grill
angeheizt. Dann wird all das, was die
Gammelfleischmafia zu Zeit anbietet,
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genussvoll verkokelt und verschlun-
gen. Doch auch die Wonnen der Nihe
lassen Menschen in der Hitze der
Nacht glicklich hecheln. Schwitzig-
glitschige Korper, sich liebend und
aneinanderdringend, dehnen die Zeit
ins unendliche — Bacardi-Nichte mit

Wattblick.

Dass die Wiirde des Menschen cin
unantastbares Grundrecht ist, ist ei-
nigen Exemplaren auf Promenaden
und Boulevards anscheinend nicht
wichtig. Schamverhiillung findet
kaum noch statt und schnell und auch
ungewollt wird einem klar, dass all die
Tattoo-, Fingernagel- und Piercing-
studios in prekiaren Grof$stadtrand-
lagen sich doch einer zahlreichen
Kundschaft erfreuen.

Die Vorhersage am Abend pri-
sentiert immer noch keinen Wetter-
einbruch, sondern weiterhin wird
nordafrikanische Heiffluft nach
Norddeutschland geschaufelt.
Einziger Vorteil: Bald
werden wir nicht
mehr von Mowen-
geschrei gewecke,
sondern vom Auf-
prallgerausch  der
von der Sonne ge-
dérrten Millhalden-
vogel auf schmelzen-

dem Asphalt.

Manfred Degen ist vielen bekannt als der Sylter Insel-
Kabarettist, tritt aber auch bundesweit auf und ist auf
Firmenevents oder Incentive-Veranstaltungen ein gern
gesehener und viel gebuchter Unterhaltungskiinstler

Info: www.Manfred-Degen.de
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BAUSTELLE

Liebe MIT-Streiter,

in diesem Sommer habe ich mir wahrlich
eine angenehmere Lektiire gewiinscht als
die Umfrageergebnisse fiir die Union. Sie
werden es ja selbst gelesen haben: Der Tief-
punkt von 1949, der ersten Wahl nach dem
Krieg mit 31 Prozent fiir die Union, wurde
unterschritten. 29 Prozent fiir CDU und
CSU, das ist zum Haare raufen. Geht es
etwa noch weiter runter wie seinerzeit bei
der SPD nach der ,Agenda 20102 Viele
MIT-Streiter, die ich treffe oder die mich
anrufen, mir Briefe schreiben oder eine Mail
schicken, fragen einigermafien ratlos: ,\Was
konnen wir tun?“ ,Wir konnen doch nicht
tatenlos zuschen, wie wir dem Abgrund ent-
gegen sinken?“Oder sie fordern uns in Berlin
auf ,,So tut doch endlich was, das darf doch

nicht so weitergehen!*

Leicht gesagt. Wahrscheinlich miissen wir
alle was tun. Wir alle zusammen miissen
uns in den Mutterparteien CDU und CSU
Gehor verschaffen, mit unseren Abgeordne-
ten reden, Gespriche fiihren, diskutieren,
uns die Marschroute erkliren lassen. Wir
sollten hinterfragen, welche politischen
Entscheidungen nach der Sommerpause
anstehen und wie die Losungen aussehen.

Und dann die Strategie. Ich habe sie nicht
gezihlt, all® die Wahlkimpfe, die ich in
meinem Berufsleben mit geplant, begleitet,
gefithrt oder gar verantwortet habe. Hun-
derte Strategien, Papiere, Denkmodelle,
Wihleransprachen, Canvassing-Metho-
den, Zielgruppen-Studien, Mailing- und
Werbekonzepte, PR-Mafinahmen, Argu-
mentationshilfen, Folder, Prospekte, Spots
und Sponsorenpline haben wir gewichtet,
verworfen, modifiziert oder realisiert. Mein
Fazit: Das ist alles sicher richtig und not-
wendig und man sollte auch auf keines der
modernen Instrumente zur Erforschung
des Wihlerwillens verzichten. Aber eines
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darf man nicht aus dem Auge verlieren: Ein
Wahlkampf und die anschliefende Regie-
rungszeit sind keine Marketing-Offensive.
Da geht es nicht um ausgekliigelte Verkaufs-
techniken, sondern es zihlen nur Vertrauen,
Glaubwiirdigkeit, stichhaltige Argumente,
gute Politik- und Gesellschaftsentwiirfe,
ein tiberzeugendes Menschenbild und Be-
rechenbarkeit. Wenn Sie dem zustimmen
konnen, mégen Sie bitte selbst entschei-
den, woran es zurzeit in der Politik ,,unserer
Waunschkoalition mangelt.

Als Entscheidungskriterien mochte ich die
folgenden, von mir beliebig herausgegrif-
fenen Textpassagen aus der ,Berliner Er-
klirung der CDU Deutschlands vom 14.
Januar 2010 herausgreifen:

Die CDU wird mit einem klaren Kurs und
im Vertrauen auf die Einsatz- und Leistungs-
bereitschaft der Menschen unser Land in
eine gute Zukunft fithren.

Wir setzen auf moderne biirgerliche Politik.
Sie speist sich aus christlich-sozialem, libera-
lem und konservativem Denken.

Ein Zweitstimmenergebnis von 33,8 Pro-
zent fiir die Union muss Ansporn sein, wie-
der mehr Menschen fiir uns zu gewinnen.
Es wird daher mehr denn je entscheidend
darauf ankommen, die ecigenen Stamm-
wihler zu binden und neue Wihler hinzu-
zugewinnen. Wahlen werden in der Mitte
gewonnen.

Gerade unsere treuen und langjihrigen
Wihlerinnen und Wihler erwarten von uns,
dass wir uns in der Tagespolitik erkennbar
von unseren Grundsitzen leiten lassen, ihre
Zustimmung nicht als selbstverstindlich vo-
raussetzen, sondern um diese Zustimmung
werben.

Soweit der Beschluss des CDU-Bundesvor-
standes von vor einem guten halben Jahr.
Allein in den nichsten eineinhalb Jahren ste-
hen sechs Landtags- und zwei Kommunal-
wahlen an. Das letzte gute Dutzend Wahlen
hat die Union alle verloren, manche sogar
mit zweistelligen prozentualen Stimmen-
verlusten.

baustelle@mittelstand-deutschland.de

Hier schreibt MIT-
Hauptgeschiftsfiihrer
Hans-Dieter Lehnen
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Wie man FuBballfans flir Zahlen begeistert.

Die Informationsflut, die taglich Uber uns hereinbricht, hat durchaus auch ihre guten Seiten — wenn man intelligent mit ihr
umgeht. Wir haben uns zum Beispiel langst daran gewohnt, jederzeit Zugriff auf alle erdenklichen Informationen zu haben. Das
gilt besonders fir Sportfans, die immer und Uberall die letzten News und Ergebnisse haben wollen. Darin sah die Impire AG,
ein mittelstandischer Spezialist fUr Live-Sportstatistiken, die Chance, den Fans ein noch spannenderes Sporterlebnis zu bieten:
mit ausgeklUgelten Spielstatistiken, die wahrend des Spiels in Echtzeit als 3-D-Grafiken eingeblendet werden. Aber dazu
brauchte man eine [T-Infrastruktur, die verschiedenste Quellen digital erfassen, miteinander vernetzen und die gewonnenen
Daten intelligent aufbereiten kann. Mit Hilfe von IBM und einem Business Partner baute die Impire AG eine neue Plattform
auf. Sie kann einfach und effizient auf Spieldaten aus Hunderten von Quellen zugreifen, um sie live in packende Grafiken zu
verwandeln. So konnte Impire neue Méarkte und Sportarten erobern und Jahr fur Jahr den Umsatz steigern — ein echter
Kantersieg Uber den Wettbewerb. Weitere Beispiele und Anregungen finden Sie unter ibm.com/sport/de

Also: Machen wir den Planeten ein bisschen smarter.

Smarte Ideen fiir den Mittelstand. O ! /
®
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Besuchen Sie unsere aktuelle Veranstaltungsreihe
IBM Breakfast Briefings Kompakt 2010
Informieren. Inspirieren. Diskutieren - jetzt anmelden! I I nn I I
Infos und Anmeldung: ibm.com/de/events/breakfast
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